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Direccion y cuerpo docente

5Qué es lo mds importante en la politica actual hiper competitiva:
apostar a las redes sociales o volver a los medios fradicionales? 3Sigue
teniendo el mismo grado de relevancia que en el pasado el trabajo
territorial, el contacto con los votantes, cuando contamos con
herramientas tecnoldgicas avanzadas para la distribucidon ulira
segmentada de mensajes de campana o de gestién?

sPor qué parece que en campana todos los candidatos dicen lo
mismo? 3Es por la falta de un relato con identidad? 3Cémo hacer para
diferenciarse efectivamente o no ser'"uno mds" en la competencia?

Es porello que el Programa Regional Partidos Politicos y Democracia en
Ameérica Latina de la Fundacion Konrad Adenauer, oficina Montevideo,
y la Asociacion Civil Estudios Populares, de Argentina, en busca de
lograr la excelencia de dirigentes politicos, candidatos y asesores, han
decidido crear el Diplomado Virtual en Comunicacién Politica, el que
aportard conceptos para la puesta en prdctica de estrategias de
comunicacion adaptadas a los requerimientos y complejidades que
demandan la accién politica actual.

A fravés de este certificado, el futuro egresado podrd asimilar
conceptos para el diagndstico, planificacion e implementaciéon de
estrategias de comunicacién politica, construidos desde la experiencia

prdctica de los propios docentes.

Asociacion Civil

Zﬂ Konrad
Adenauer

Estudios Populares

Stiftung
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Justificacion

La politica y la comunicacion forman un todo indivisible, como lo
explica el experto en comunicacién alemdn Ottfried Jarren: “Para
implementar sus decisiones, asegurar su efecto e incluso potenciarlo,
el sistema politico administrativo depende del trabajo
comunicacional, esto es de la comunicacion politica. La
comunicacion politica es el mecanismo central en la generacién,
ejecuciony explicacién de politicas. En tal sentido, la comunicacion
politica no sélo es un medio de la politica. Ella misma es politica”. En
la era de la globalizacion, uno de los grandes desafios de los actores
de la politica es ser eficaces en el contacto con sus electores,
acoplando nuevas tecnologias y dando reconocimiento a los
distintos medios de comunicacién. El uso de las redes sociales es una
constante de la vida cofidiana en este siglo, y de ello no escapa la
prdctica politica. A las herramientas 2.0 se les ha encontfrado utilidad
como plataforma para dar difusién las propuestas electorales y para
establecer una via de comunicacion bidireccional entre
gobernantes y poblaciéon. Sin embargo, en muchos casos, se ha
sobredimensionado su alcance debido al éxito que en el pasado
lograron algunas campanas en las que se integré armoniosamente
las acciones virtuales con las acciones fradicionales de
comunicacion. Es por ello que se plantea contextualizar el uso de las
herramientas tecnolégicas no como una panacea dentro de la
comunicacién politica, sino como un instrumento mds entre otros
que existen desde hace muchos anos y que también han
demostrado su utilidad.

Dentro de este marco, el Diplomado Virtual en Comunicacion
Politica busca, desde la experiencia prdctica, proveer los elementos
conceptuales necesarios para el desarrollo y la aplicacion de
estrategias integrales que tomen en cuenta la complejidad del
hecho comunicativo y el contexto en el que éste se desarrolla. En tal
sentido, una vez culminado el diplomado, el alumno contard con
herramientas para diagnosticar, planificar, implementary evaluarlas
acciones comunicacionales requeridas desde la prdctica politica
actual.

Objetivo general

Que los estudiantes logren hacerse de las herramientas para realizar
un diagndstico, planificacion, evaluacion e implementacién de
politicasrelativas ala comunicacion politica de maneraresponsable
y eficaz.

Objetivos especificos

1) Inicialmente, los alumnos deben concientizarse sobre la
importancia y responsabilidad que conlleva el desarrollo de
cualquier politica de comunicacién partiendo de un estudio de
opinién publica, atendiendo al mismo tiempo a la complejidad de
los factores contextuales, politicos y sociales.

2) Que los alumnos logren elaborar una estrategia de comunicacion
politica, su planificacién e implementacion desde la perspectiva
practica, logrando bajarla estrategia a tacticas especificas.

3) Que aprehendan las herramientas para encarar la comunicacion
pensando a los diferentes medios (masivos, 2.0, locales, territoriales)
desde una perspectiva estratégica, con la vista puesta en el
electorado / ciudadano, y no en el periodista o comunicador.

Asociacién Civil Estudios Populares

Uruguay 390 - 9° G - C1015ABH - Ciudad Auténoma de Buenos Aires
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Inicio de la convocatoria: miércoles 22 de
julio

Fecha de cierre: lunes 10 de agosto
(hasta las 18 hs. - GMT-3)

Confirmaciéon alumnos admitidos: jueves
13 de agosto

Inicio de la cursada: lunes 17 de agosto
Finalizacion de la cursada: miércoles 25
de noviembre

Destinatarios

- Funcionarios politicos que deseen informarse
o recibir actualizacién de contenidos sobre las
tematicas del diplomado.

- Asesores de gobierno (con carta de
recomendacién de sus superiores).

- Responsables de las Oficinas de
Comunicacién de organismos de las
administraciones publicas de distintos niveles
de gobierno (con carta de recomendacion de
sus superiores)

- Dirigentes politicos y sociales en todo nivel

- Candidatos a cargos electivos

Requisitos previos

1) Contar con un titulo de estudio de grado o

posgrado afin, o acreditar experiencia laboral
y profesional en dreas afines.

2) Tener conocimientos bdsicos de PC.

3) Tener conocimientos de manejo de Internet
y redes sociales.

Modalidad educativa

La capacitacién es a distancia, con
modalidad asincrénica. Se cursard a través del
campus virtual de la Asociacion Civil Estudios
Populares. Al inicio de cada mes, se presentan
los contenidos correspondientes a cada
materia y médulo. Durante el desarrollo de la
cursada, los alumnos pueden hacer consultas
a los docentes. Se preven dos Foros de
Debate.

Evaluacion

Cada mdédulo tendrd una evaluacion
consistente en 3 (tres) preguntas con opciones
de multiple choice para cada materia. Al
término del diplomado los alumnos deben
presentar un trabajo integrador, que se
aprueba con un minimo de 7 (siete) puntos. Se
tendrd en cuenta, ademds, el nivel de
participaciéon en los Foros de Debate.
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Temario:

MODULO I: Los estudios de opinién pUblica y la elaboracién de

la estrategia

Materia 1

Los actuales electorados latinoamericanos | Carlos Fara
Materia 2

Comunicacién politica | Carlos Fara y Fernanda Veggetti
Materia 3

Estrategias de campana | Carlos Fara

Materia 4

Planificacion de una campana de comunicacion:
organizacién, comando de campana | Armando Briquet

MODULO II: La implementacion de las formas de comunicar

Materia 5

Estrategias de comunicacién de gobierno | Alfredo Davalos

Materia 6

El trabajo de Andlisis Estratégico para las Comunicaciones de

Gobierno | Eduardo Verdugo

Materia 7

Storytelling: 3cdmo se arma un relato? | Augusto Reina
Materia 8

Comunicacion 2.0 | Carmen Beatriz Ferndndez
Materia 9

Publicidad politica | Jorge Dell’Oro

MODULO IIl: Prensa, manejo de crisis y desempeno en los
medios

Materia 10:

Relaciones con la prensa | Vanessa Sabioncello

Materia 11:

Manejo de crisis | Carlos Andrés Pérez MUnera

Materia 12:

Técnicas para enfrentar reportajes: Media Training | Marisa
Ramos

Materia 13:

Oratoria | Diego Monasterio

MODULO IV: La comunicacién en el territorio

Materia 14:

Eventos de campania | Mdximo Reina

Materia 15:

La campana en el territorio | Arturo Garcia Portillo
Materia 16:

El rol del consultor politico en la comunicacién politica
contempordnea | Santiago Barnés
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POSTULACION - BECA COMPLETA

El diplomado virtual cuenta con beca
completa; no posee costo ni arancel. Las
instituciones organizadoras han dispuesto 100
cupos para interesados de foda América
Latina. Para acceder, debe cumplimentar los
requisitos enumerados anteriormente y enviar
la documentacion solicitada en calidad de
POSTULANTE. Al cierre de la convocatoria,
lunes 10 de agosto (hasta las 18 hs. - GMT-3), el
Comité de Evaluacion analizard la
documentacion y anunciard la seleccion de
alumnos admitidos por mail el miércoles 13 de
agosto de 2015.

Documentacién a presentar

1) Formulario de postulacién debidamente
cumplimentado. Solicitarlo a
comunicacion@acep.org.ar o puede
descargarlo desde nuestro sitio web
www.acep.org.ar/campus

2) Curriculum vitae actualizado.

3) Carta de motivacion (1 carilla). Los
postulantes deberdn presentar una carta
dirigida al “Comité Evaluador ACEP-KAS" en
donde se fundamente de qué manera vincula
su formacion o experiencia profesional con la
propuesta del Diplomado, y la tfransferencia y
aplicacion de los conocimientos que se
adquirirdan.

4) Carta de recomendacion segun
corresponda (ver perfil de destinatarios).

5) Documento/Cédula de identidad.

Consideraciones para el envio de la
documentacion:

1) Los formularios de postulacion deben
enviarse en formato Excel, tal como lo ha
recibido. No se aceptardn formularios escritos
a mano, escaneados o en papel. En caso de
que tenga dudas a la hora de rellenarlo,
pdéngase en contacto via mail a
comunicacion@acep.org.ar

2) Verifique que ha rellenado todos los
apartados relevantes. Asegurese de que los
datos de contacto, sobre todo los mails, estén
bien escritos.

3) Envie la documentacién en adjunto en un
solo mail o comunicacion@acep.org.ar con
asunto “Postulacion Diplomado Virtual ACEP-
KAS" (no se aceptardn link de descargas de
plataformas de archivos compartidos como,
por ejemplo, Dropbox).

4) Fecha de cierre de recepcién: lunes 10 de
agosto (hasta las 18 hs. - GMT-3).

Consultas, sélo via mail, a
comunicacion@acep.org.ar
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Calendario académico

MODULO I:
Los estudios de opinion - .
Inicio Finaliza
publicay laelaboracion de
la estrategia
Temal 17-ago 19-ago
Tema 2 20-ago 22-ago
Tema 3 24-ago 26-ago
Tema 4 27-ago 29-ago
Evaluacién Médulo |: 03/09
MODULO II:
Laimplementacion de las Inicio Finaliza
formas de comunicar
Tema 5 04-sep 07-sep
Tema 6 08-sep 10-sep
Tema 7 11-sep 14-sep
Tema 8 15-sep 17-sep
Tema 9 18-sep 20-sep
Evaluacién Médulo Il: 26/09
Del 28/09 al 01/10: Primer Foro de Debate
MODULO il
Prensa, manejo de crisis y Inicio Finaliza
desempeiio en los medios
Tema 10 02-oct 05-oct
Tema 11 06-oct 08-oct
Tema 12 09-oct 12-oct
Tema 13 13-oct 16-oct
Evaluacién Mdédulo Il1: 22/10
MODULO IV:
La comunicacién en el Inicio Finaliza
territorio
Tema 14 23-oct 26-oct
Tema 15 27-oct 30-oct
Tema 16 31-oct 03-nov

Evaluacién Médulo 1V: 9/11

Del 10/11 al 16/11: Segundo Foro de Debate y presentacién de
las consignas del trabajo integrador

Presentacion del trabajo integrador: 23/11
Entrega de resultados: 25/11
Seminario presencial optativo 10, 11y 12/12

Asociacién Civil Estudios Populares

Uruguay 390 - 9° G - C1015ABH - Ciudad Auténoma de Buenos Aires
Republica Argentina - Tel.: (+ 54 11) 4373 1840
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Criterios de seleccion

La intencién es garantizar la mayor diversidad
posible entre quienes cursen el diplomado
para favorecer el intfercambio de experiencias,
perspectivas y saberes y fomentar potenciales
articulaciones futuras. Se tendrd en cuenta el
nivel de argumentacion de la carta de
motivacién, edad, género, pais de origen,
profesiéon y nivel de estudios alcanzados. Las
postulaciones que no cumplan con la
documentacion requerida, debidamente
presentada en los plazos previstos, serdn
eliminadas automdticamente.

Instancia presencial optativa

El diplomado cuenta con una instancia
presencial optativa al finalizar el cursado.
Consta de un seminario de tres jornadas y se
llevard a cabo en la Ciudad de Buenos Aires
durante los dias 10, 11 y 12 de diciembre. El
seminario cuenta con beca parcial para un
cupo de 15 alumnos, la cual cubre el
alojamiento, comidas y movilidad interna. El
pasaje hacia Argentina y el seguro médico
estard a cargo del alumno.

La instancia fiene por fin generar un espacio
de infercambio de experiencias para integrar
los conocimientos adquiridos a través de clases
magistrales, visitas a instituciones
gubernamentales, medios de comunicacion y
sedes de partidos politicos nacionales, con
reuniones y entrevistas junto a actores politicos
y destacados profesionales de la
comunicacion politica.

Coordinacion académica

Carlos Fara
Presidente de ASACOP

Coordinaciéon operativa
Fernanda Veggetti

Directora Ejecutiva
Carlos Fara & Asociados

Coordinacion operativa
Patricia Bais

Directora de Proyectos
Asociacion Civil Estudios Populares
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Docentes

Carlos Fara

Ganador del primer Premio Anual Aristoteles 2010, como uno de los 10 mejores consultores del
mundo, por el trabajo realizado en las elecciones en Santa Cruz de la Sierra, Bolivia. Asimismo, Carlos
Fara & Asociados junto con la Municipalidad de General Pueyrredon, recibié en 2010 el Premio Eikon
de Oro por su presentacién en la categoria “Comunicacién politica, de gobierno y campanas
electorales” y en 2012 la consultora Carlos Fara & Asociados el Premio Eikon de Plata por su
presentaciéon en la categoria “Comunicaciéon en Campanas Electorales”. Participd en mds de 120
campanas electorales, alcanzando el objetivo fijado en el 81 % de los casos. Participd en mds de 500
proyectos de investigacién, asesoramiento y capacitacién. Ha expuesto en mds de 100 seminarios
en América y Europa. Dicta clases en varias universidades de Argentina, en la Universidad
Complutense de Madrid y en ITAM de México. Ex Presidente de ALACOP, Presidente de ASACOP,
Socio de la IAPC e integrante de OCPLA. Forma parte del Consejo Consultivo de CIPPEC.
Habitualmente publica columnas de opinién en varios medios ademds de poseer una columna
semanal en el blog 7 miradas (www.7miradas.com).

Fernanda Veggetti

Lic. en Sociologia de la Universidad de Buenos Aires. Es Directora Ejecutiva de la Consultora Carlos
Fara & Asociados desde 2009, ha cursado la carrera de Ciencia Politica en la UBA. Profesora titular de
la catedra de Opinidn PUblica y comportamiento electoral de la carrera de Ciencia Politica en la
Universidad de Palermo (UP) hasta 2014. Ha participado en mds de 100 proyectos de investigacion y
en el Laboratorio de andlisis ocupacional UBA/UNLu en investigaciones sobre trayectorias
profesionalesy empleo.

B Armando Briquet

Consultor Politico. Sus funciones en campanas electorales y estrategias politicas abarcan diferentes
experiencias a nivel local, regional y nacional. Ha participado como miembro de comandos de
campanas o como asesor politico en Venezuela, Aruba, Ecuador, Brasil y Bolivia. Destacando: Jefe
Campana durante la campana presidencial del 07 de octubre de 2012 en Venezuela (Henrique
Capriles vs Hugo Chdvez) y Jefe de Estrategia durante las elecciones presidenciales del 2013 en
Venezuela (Henrique Capriles vs Nicolds Maduro). Arficulista de los diarios Ultimas Noticias y El
Universalen Venezuela.

1 *] | Arturo Garcia Portillo

Actualmente dedicado ala consultoria de campanas especializado enla operacion. Fue secretario
nacional de elecciones del Partido Accién Nacional de México durante casi cinco anos. Ha
ocupado los mds altos cargos directivos nacionales en el partido, y participado en multiples eventos
internacionales sobre temas de campanas y organizacion partidaria.
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i Alfredo Davalos Lopez

Es Licenciado en Publicidad graduado en el Instituto de Mercadotecnia y Publicidad en México.
Cuenta con un diplomado de Comunicaciéon y Gestion Politica organizado por la Universidad
Complutense de Madrid, la Universidad Veracruzana, la Universidad de Sonora y Centro Avanzado
/ﬁm de Comunicacién en México. En Ecuador realizé un posgrado en Comunicacién Politica y de
Gobierno en la Universidad Central del Ecuador. Cuenta con una maestria en Ciencias sociales con
mencién en comunicacion graduado en la Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales sede
Ecuador. Este consultor politico mexicano pertenece a la Asociacion Latinoamericana de
Consultores Politicos (ALACOP) y cuenta con mds de 19 anos de experiencia en campanas politicas,
gubernamentales, institucionales y de ONG'S. Se desempena como Gerente General de Strategos
Red Latinoamérica y Director en Ecuador del Instituto de Comunicacién Politica (ICP). Ademds es
Consultor Asociado de la Federacion Latinoamericana de Ciudades, Municipios y Asociaciones de
Gobiernos Locales (FLACMA).

*
— Eduardo José Verdugo Hidalgo

Periodista de la Universidad ARCIS, Magister en Comunicacién de la UDP, egresado del Programa
Balboa para Jévenes Periodistas Iberoamericanos de la Fundacién Didlogos — Fundaciéon Carolina en
Espana, DEA y Doctorando en Sociologia y Ciencias de la Comunicacion de la Universidad
Complutense de Madrid. Actualmente trabaja en el Ministerio de Interior de Chile y es Director-Socio
de Ethos Consultores. Fue Secretario Ejecutivo de la ODCA, Director de Comunicaciones de la
Comisién Bicentenario, asesor de comunicaciones del MINSAL — BM y asesor de comunicaciones en
la Cdmara de Diputados. Profesor de pre y postgrado en la Escuela de Ciencias Politicas de la
Universidad Central y profesor titular de la Universidad Miguel de Cervantes.
Relator y consultor en femas de comunicacién politica, comunicaciéon estratégica, seguridad y
defensa. Ha dictado charlas en Argentina, Brasil, Per’, Colombia, Ecuador, Costa Rica, México, etfc.

Augusto Reina

Politdlogo (USAL). Consultor Politico especializado en Campafas Electorales, Comunicacion de
Gobierno y Opinién Publica. Director de Doserre, Consultoria politica, con experiencia en 36
campanas electorales, en Argentina, México, Bolivia, Uruguay y Ecuador. Coautor de los libros
“Acciones para una Buena Comunicacion en Campanas Electorales” y “Acciones para una Buena
Comunicacion en Gobiernos Locales” editados por la Fundacién Konrad Adenauer y ACEP.
Docente e Investigador en la Universidad del Salvador, FLACSO, el Instituto Tecnoldgico de
Monterrey, Universidad Nacional de Cuyo, Universidad de La Punta y Universidad de la Matanza.
Consultor en Ipsos - Mora y Araujo y Carlos Fara & Asociados. Representante para Argentina de la
Asociacién Latinoamericana de Consultores Politicos (ALACOP), Vocal de la Asociacion Argentina
de Consultores Politicos (ASACOP) y miembro de la Sociedad Argentina de Andlisis Politico (SAAP).
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B Carmen Beatriz Ferndndez

Es Urbanista (USB) con maestria en Administracién de Empresas (IESA) y maestria en Campanas
Electorales (University of Florida). Desde 1997 dirige @DataStrategia y coordina el portal politico
iberoamericano e-lecciones.net. Enseia en postgrados del IESA de Caracas y Panamd, y la Univ.
Camilo José Cela de Madrid. Socia fundadora de la OCPLA. Su biografia en nUmeros: 3 hijos, 30
campanas exitosas en 5 paises, 650 alumnos formados, 4 libros publicados, 12 articulos en revistas
auditadas, 5 premios internacionales.

Marisa Ramos

Licenciada en Ciencia Politica (Universidad Catdlica de Cdérdoba). Magister en Comunicacion
Periodistica, Institucional y Empresarial (Universidad Complutense de Madrid). Profesora en
Universidades: USAL, UAI (Argentina) y ORT (Uruguay). Ex Vicepresidente de la Comisién de
Educacion del Consejo Profesional de Relaciones Publicas de la Republica Argentina. Miembro de la
Organizacién de Consultores Politicos Latinoamericanos (OCPLA). Especialidades: Comunicacion
Politica, Lobbying y Media Coaching.

Jorge Dell' Oro

Presidente de Dell’Oro Trigo Comunicacién. Técnico en Publicidad de la Escuela Argentina de la
Propaganda. Posgrado en Gestion y Comunicacion Cultural en FLACSO de Buenos Aires. Consultor
BID, responsable de la comunicacién del Proyecto Urbanistico Aurora-Cafnas, de la ciudad de
Guatemala. Participa enlos equipos de comunicacion de mds de 40 campanias politicas, entre ellas
las del Partido Popular de Espana campana candidatura José Maria Aznar, Partido Nacional de
Honduras campana presidencial candidato Pepe Lobo, Partido Social Cristiano de Costa Rica,
Partido Popular de Panamd. Consultor de Naciones Unidas PNUD para el armado de la Sala de
Situacion del gobierno de la Republica de Honduras. Asesor de Intendentes, Diputados y Ministros en
Argentina. Fundador de OCPLA Organizacion de Consultores Politicos Latinoamericanos. Consultor
del Programa Participacion Politica de Indigenas y del Programa Partidos Politicos y Democracia en
Latinoamérica de la Fundacién Konrad Adenauer. Distinguido con el GOLDEN BRAIN 2012 a la
frayectoria enla Comunicaciony Publicidad Argentina.

Mdximo Reina

Socidlogo porla Universidad de Buenos Aires(UBA). Consultor politico especializado en Estrategias de
Comunicacién Politica, Investigacién en Opinién Publica y Media training. Director de Doserre,
Consultoria politica, con experiencia en 36 campanas electorales, en Argentina, México, Bolivia,
Uruguay y Ecuador. Co Autor del Manual de Marketing politico “Acciones para una Buena
Comunicacion” (2013) de la Fundacion Konrad Adenauer.
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Vanessa Sabioncello

Periodista de la Universidad Nacional Andrés Bello, Magister en Comunicacion, Estrategia y
Marketing Politico de la Universidad Auténoma de Barcelona, Diplomada en Comunicaciones
Corporativas de la Universidad Pontificia Universidad Catdlica de Chile y Diplomado en Gerencia
Social y Politicas PUblicas de la Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales, FLACSO Chile.
Secretaria General del Colegio de Periodistas de Chile.

Mds de 15 anos de experiencia en comunicacion politica y campanas electorales, comunicaciones
estratégicas, marketing, crisis comunicacional y gestién de prensa. Profesora de la cdtedra de
Gestion de Campanas Electorales de la Universidad Miguel de Cervantes. Autora del Manual de
Campana Electoral Fundacién Konrad Adenauer - ODCA. Coautora del Manual Comunicando
desde laldentidad Fundacion Konrad Adenauer.

m mn  Carlos Andrés Pérez MUnera

Doctor en Ciencia Politica por la Universidad Complutense de Madrid. Mdster en Ciencia Politica de
la Universidad de Salamanca. Mdster de Estudios Politicos Aplicados de la FIIAPP, en Madrid.
Diplomdtico en la Embajada colombiana ante la Unidn Europea encargado de las relaciones con el
Parlamento Europeo y los actores politicos. Consultor en marketing electoral y de gobierno para
varios paises de América Latina. Autor de los libros Pistas para entender el cerebro politico,
Comunicacién y Marketing Politico (5 ed.), Claves para Dirigir en Tiempos de Crisis (4 ed.) y jAsi
votamos! Aproximacién al comportamiento electoral de los colombianos (inédito). Ganador del
Victory Award (Washington) y del Premio Faro (Venezuela). Director del Centro de Andlisis y
Entrenamiento Politico, CAEP; pertenece a la Organizacién de Consultores Politicos
Latinoamericanos, OCPLA.

Diego Monasterio

Es graduado de la Universidad Argentina John F. Kennedy — UK, en la licenciatura en Relaciones
PUblicas. Ha cursado la especializaciéon en Comunicacion y Desarrollo en la Universidad Metodista
de Sdo Pablo - Brasil, y estudios de posgrado en Educacién y Escolaridad - Univ. Hebrea de Jerusalén
y Universidad de San Andrés. En el 2011 culmind la especializacion en Docencia de la Educacion,
encontrdndose cursando las Ultimas materias y proximo a defender su tesis: “De la inclusién a la
insercion. Desafios de los programas de Tutorias en universidades nacionales”, en el marco de la
maestria en Educacion Superior en la Universidad Nacional de La Matanza — UNLaM. En 1995 fue
nombrado Secretario Departamento de Relaciones PUblicas — UK-, desempendndose, a partir del
11/03/2015, como Decano del Departamento y Director de la Escuela de Relaciones Publicas - UK.
También se desempena como asesor pedagdgico de la “Tecnicatura Universitaria en Ceremonial y
Protocolo” — Depto. Humanidades y Ciencias Sociales — UNLaM - y coordinador cétedra “Retdérica y
Oratoria Forense" — Depto. Derecho y Ciencia Politica en la misma Universidad.En el 2010, la
Fundacién Konrad Adenauer—KAS, yla Asoc. de Estudios Populares— ACEP, editaron su obra: “Nuevo
Manual de Retérica Parlamentaria y Oratoria Deliberativa”, cuya 2° edicién fuera publicada en el
2012 por la Corporacion Pensamiento Siglo XXl y la representacion de la KAS en la Republica de
Colombia. En el 2013, colaboré como co-autor en la Nueva edicién del ABC de la Comunicacion
Politica, publicado porKAS y ACEP.
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Jorge Santiago Barnés

Doctor en Comunicacion Politica y experto en la creacién y andlisis de imdgenes de politicos e
instituciones. En la actualidad es Director del Mdster en Asesoramiento de Imagen y Consultoria
Politica de la Universidad Camilo José Cela (Madrid) y director del érea de formacion y consultoria
del “Centro Internacional de Gobierno y Marketing Politico” (CIGMAP). Desde el afo 2012 es
miembro de la Junta Directiva de la Asociacion espanola de comunicacion Politica (ACOP) y desde
2014 vocal de la Junta Directiva de la Asociacion latinoamericana de Consultoria Politica (ALACOP)
y miembro titular del Consejo Académico de FLACSO- Espana. Es profesor invitado en numerosas
universidades internacionales enfre las que se encuentran la George Washington University; Florida
International University; School of Communication University of Miami, Universidad San Francisco de
Quito, Universidad Catdlica de Argentina y de varios postgrados de Espana en Universidades como
la de Granada, Murcia, ICADE y Salamanca. Autor de 12 libros y decenas de articulos vinculados al
drea de la comunicacion politica y Marketing electoral. Es analista politico en periodos electorales
para varios Medios de comunicacion espanoles, europeos y latinoamericanos. Ha sido Vicedecano
de Ordenacion Académica, Vicedecano de Alumnosy Coordinador de Relaciones Internacionales
de la Facultad de Comunicacion de la Universidad Pontificia de Salamanca en Espana.

Perfil del egresado

Al término de la cursada, se espera que los alumnos logren aprehender los siguientes
conocimientos:

- Analizar los datos de opinidn puUblica de manera coherente con el contexto y con mirada
estratégica

- Elaborar una estrategia de comunicacién de campana y gobierno considerando el pulso social
del electorado

- Comprender la importancia del mensaje, su contenido, el relato y las mejores formas de emitirlo.
- Disenar, aplicar y gestionar de manera eficiente la comunicacién digital de Gobierno en
cualquier nivel

- Comprender la relacion con los medios de comunicacion de manera integral y de acuerdo a los
objetivos de la gestion

- Aprender a administrar las situaciones de crisis

- Entablar la comunicacion desde cualquier trinchera: las redes sociales; los medios masivos; los
medios locales y el territorio.
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